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CONSULTATION DES SIGNATAIRES DE
L’ AFFAIRE DU SIECLE : RESULTATS

6 %&«!;REE Quisommes-nous?  L'Affaire  Parlezen!

Nous sommes déja 2 101 798 a soutenir I'action en
justice contre I'Etat pour le climat. Objectif :
3000000!

——

Le 13 juin 2019

[ Je souhaite étre informé-e des suites de cette action

@  JESOUTIENS LE RECO!

. e s X 3 : N
I n St I t ut O I bo ; S 3 ' g 8 L'Affaire du Siécle vérifie régulierement a validité des

signatures et le compteur est actualisé plusieurs fois par jour.

Vos données personnelles collectées resteront strictement
confidentielles. Elles ne seront ni vendues ni échangées
conformément & nos mentions légales. L'exercice de vos droits,
dont la désinscription, est possible & tout moment, voir notre
page "Droit des Personnes”.
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METHODOLOGIE

études marketing & média



Méthodologie

®  Etude en ligne auprés de I'ensemble des adresses
emails des signataires ayant indiqué vouloir étre
recontactés

® Le questionnaire, responsive design (1), a été %\l@ d .
nata
& Y

programmeé et hébergé par Dynata.

e EnVO| test Ie 6 mall et a toute Ia base du 14 au 22 Comment porter votre voix et celle de 2 millions de
. personnes, sans vous_entendre et vous comprendl:e ?A
mai 2019 sgis;nt, pour construire la suite, nous avons besoin de
¢ La CO”eCte deS InfO rm atlonS a été réa I |Sée d U 6 au Mettre fin a I'inaction climatique. Obliger I'Etat a respecter ses engagements. Nous

protéger, toutes et tous, du réchauffement et ses conséquences. C’est cet objectif,
26 ma i aussi pragmatique qu’historique, qui vous a donné envie de soutenir I'Affaire du

Siécle, comme plus de 2 millions de personnes. Ce chiffre, 2 millions, nous a donné

une légitimité et une visibilité auprés des médias, des politiques, et bientét, nous

® 70572 participants ont rempli le questionnaire fespérons, devant o juge.

C’est pour cela que nous, associations co-requérantes - Notre Affaire a Tous, la

j u Sq u 4 a u b O ut (2 ) Fondation Nicolas Hulot, Greenpeace France, Oxfam France - nous appelons
chaque signataire a nous en dire un peu plus : qui étes-vous, pourquoi avoir soutenu

L’Affaire du Siécle ? Quels espoirs représente pour vous cette initiative ? Que

® Les moins de 15 ans ne pouvaient pas participer sigifie, pour vous, I lute pour e olmat 2

Répondez a notre sondage et dites-nous ce que vous attendez de
I’Affaire du Siécle :

(1) s’adaptant automatiquement au support de remplissage du répondant, pc, smartphone,

(2) c’est sur cette base que sont produits les résultats de I’étude B
[

b3 @
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Un échantillon de répondants dont la 6 I.’llFl:ﬂiaﬂmE

représentativité par rapport a I'ensemble des
signataires « opt-in » a été controlée

® Controle de la représentativité de I’échantillon des 70 572 répondants, par rapport
au fichier total des signataires de I’Affaire du Siecle (ceux ayant souhaité étre
recontactés — les « opt-in ») sur les critéres suivants :

= |La date de signature de I'appel

= La répartition par genre des répondants

= |’age des répondants

= La répartition géographique

On peut dire avec un niveau de confiance élevé que les résultats obtenus sont
représentatifs de ’ensemble des signataires « opt-in » de I’Affaire du Siecle.

pd o O
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6L’AFFAIRE
DESCRIPTIF DE LA POPULATION DES




Cartographie des lieux d’habitation des répondants
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Interviews par départements
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Répartition par age et genre 6 %ﬁg

® On compte un peu plus de trés jeunes femmes parmi les signataires. Au global Q
les femmes sont en moyenne 2 ans plus jeunes que les hommes.

m15-24 m25-34 m35-49 mM50-64 W65+ Moyenne

Ensemble 23% 19% 23% 12% 41 ans

Femmes 25% 19% 23% 10% 40 ans

Hommes 20% 20% 23% 13% 42 ans

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

o8 @
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Activité

60%
55%

S/T Actifs

0,
1% 1% 3% *
0 (+]
— [

Agriculteurs  Petits patrons

30%

Affaires et
cadres

MW France 15 ans et + (*)

16%
4% ., 2%
Professions Employés

Intermédiaires

p.9

12%

2%

Ouvriers

ADS
45%
0%
25%
6%
S/T Inactifs Retraités

Lycéensou
étudiants

_ nernlRE
6@5’3

(*) Estimations

20%

CESP /Insee au
1/1/2018
11%
9%
L
Autres inactifs

études marketing & média



Auto-positionnement politique .g@:{aﬁ

Les signataires ne se positionnent pas a droite. Pres d’1 sur 2 se dit a gauche ou tres a gauche.
®  38% ne se positionnent pas du tout : « ni/ni », « ne se retrouve pas », « pas intéressé », « ne répond pas ».

Base : 18 ans et plus

o 66235 interviews
[ Tres a gauche

[ A droite
|

@ Je ne souhaite pas répondre

39%

13%

7%

Tres a gauche A gauche Au centre

Q_ Vous-méme, diriez-vous que vous vous situez...?

m A gauche = Au centre
[ Tres a droite [ Ni a gauche ni a droite

1 Je ne me retrouve pas dans ces catégories M Je ne m'intéresse pas a la politique

S/T NSP/ Pas
intéressé
34%
21%
5% o 5%

— ] ]
A droite Tresadroite  Niagauchenia Je neme Je nem'intéresse Je ne souhaite
droite retrouve pas pas alapolitique pas répondre

dans ces
catégories

o o
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G ' AFFAIRE

NIVEAU ACTUEL D’ENGAGEMENT
POUR L'ENVIRONN




FFAIRE
Auto-évaluation de I’engagement personnel 6 mﬁﬁiﬁ

® Des signataires s’estimant (logiquement) plus engagés que I'ensemble des Francais : en moyenne une note
de 6,7/10 vs 6,2. Cette différence est importante mais loin d’étre « caricaturale ».
ADS M France 18+ (¥) (%) Spurce I'enquéte sur le.? pratiques
environnementales des ménages (Epem 2016).
Ministére de la Transition écologique et solidaire
Moyenne 28% 919
ADS : 6,7 25%
France 18+ : 6,2 o 21%
18%18%
16%
12%
7%
59 6%
3% 4% 5% 3% 3%
0% 1% 0% 1% 1% 2% I I
(1) ()
0 1 2 5 6 7 8 9 10
Q_ Sur une échelle de 0 a 10, a combien estimez-vous votre niveau d’engagement personnel en faveur de I’environnement ? 0 signifiant que vous PRy
agissez trés peu pour protéger I’environnement et 10 que vous faites d’importants efforts pour limiter I'impact de votre mode de vie sur V=
I’environnement. p.12 . ‘
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Actions pratiquées...

¢ Les signataires adoptent de nombreuses pratiques pour protéger I’environnement : sur 10 actions proposées, ils en pratiquent
en moyenne 4,2 « tres souvent » et 7,4 « trés souvent ou souvent »
®  Anoter le trés faible taux de « jamais »

mTréssouvent m Souvent De temps entemps ®mRarement ®Jamais NR SIT
Souvent

Recycler | O 230 sk 93%

Privilégier I'achat de produits de saison || | N NS 31 s% Bk 89%

Limiter votre consommation d’énergie a domicile [ I B e 7% = 80%

Acheter des produits bio || N T 28 17% Bk 76%

Consommer local |G g . 0% B 75%

Réduire vos déchets nonrecyclables || NGB &g 21% 6%k 72%

Limiter votre consommation de viande ||| N S 31 21% 7% B 70%

Limiter les voyages en avion ||| | | G 23% Y 1% R 69%

Privilégier la marche, le vélo, les transports en commun a la voiture ||| NN G 25% 20% % B 68%
Limiter votre consommation d’énergie dans vos usages informatiques || SIS 29% BT | 45%

Q_ Parlons a présent des actions que I'on peut conduire individuellement, pour protéger I’environnement ou lutter contre le réchauffement climatique.
En ce qui vous concerne, pratiquez-vous personnellement les actions suivantes ? ke
p.13 @ O
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Des pratiques différentes selon le genre... 6

®  Onreléve des écarts extrémement élevés entre hommes et femmes, concernant le fait de limiter sa Gl
consommation de viande, et de privilégier I'achat de produits de saison.
® On note aussi des différences tres significatives relatives au recyclage, et a I'achat de produits bio ou locaux.
......... - =y, em—mfEnsemble es—mHomme emm==Femme
; 74% i
: \ 65% : % « trés souvent »
| \\ i fommme _
! 65%\\ 52% | ! :
: \! 48% 47% ! i
: ~—— 44% - i PR
i 42% ! 43% 42% I
\7 L
28%
12%
Recycler Privilégier 'achat ~ Acheter des Limiter les Privilégier la Limiter votre  Consommer local ~ Réduire vos Limiter votre Limiter votre
de produits de produits bio  voyages en avion marche, le vélo, consommation de déchets non consommation consommation
saison les transports en viande recyclables d’énergie a d’énergie dans
commun ala domicile VOS usages

voiture inf 5ti‘?:|ues‘
- e
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Et marquées selon I’age G | AFFAIRE

® Les plus jeunes ont des pratiques sensiblement différentes des autres signataires. Ils sont les plus Gl
adeptes des modes de transports alternatifs a la voiture.

e ]5-24 emm——)5-3/] emm==35-10 em—50 +

40%

20%

%
1%
7%
Recycler Privilégier 'achat  Acheter des Limiter les Privilégier la Limiter votre ~ Consommer local Réduire vos Limiter votre Limiter votre
de produits de produits bio voyages en avion marche, le vélo, consommation de déchets non consommation  consommation
saison les transports en viande recyclables d’énergiea  d’énergie dans vos
commun ala domicile usages

voiture informaﬁﬁues

15 o O
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Engagements au cours des 3 dernieres années

¢ Boycotts de marques et pétitions sont les actions les plus fréquentes, et concernent pres de 8 signataires sur 10 . D’autres
formes plus engageantes sont plus confidentielles. 1 signataire sur 3 se dit sympathisant ou donateur d’'une ONG ou association

au cours de la derniére année. 12 derniers mois 133 ans

S/T Oui
Boycotter une ou des marques qui ne respectent pas I’environnement 67% 15% 82%
Signer ou relayer une pétition (r en dehors de I’Affaire du Siécle) 13% 81%
Voter et/ou vous engager dans un parti politique défendant I'environnement 28% 59%
Participer a des manifestations ou des actions collectives 11% 54%
Adhérer ou étre donateur a une association ou une ONG qui défend I’environnement 13% 48%
Faire des dons pour des initiatives en faveur de I'écologie 12% 399,
Faire du bénévolat en faveur de 'environnement 9% 25%
Changer de fournisseur d’énergie pour privilégier les énergies renouvelables au lieu... 10% 24%,
Investir une partie de votre épargne dans des placements responsables 9% 239,
Participer a des actions collectives de lobbying en direction d’élus ou d’institutions 6% 229,
Faire partie d’'une AMAP (Association pour le Maintien d’une Agriculture Paysanne) 10% 229,
Changer de banque pourun établissement plus responsable 7% 13%
Organiser une conférence ou un événement sur I’'environnement  [§:3/94% 12%

-9

Q_ E3. Au cours des 3 derniéres années, vous étes-vous engagé-e en faveur de I'’environnement en effectuant les actions suivantes ? ‘
p. 16
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C e . :
Participation aux marches pour le climat 6 LAFFAIR

® La pétition touche de nombreuses personnes n’ayant pas participe aux marches pour le climat.
® Qui,une mOui, plusieurs ® Non
S/T Oui :
41%
Q_ Avez-vous participé a une marche pour le climat au cours des derniers mois ? ‘. .r‘
.17 tud ktﬁ{gi& 1




C e . :
Participation aux marches pour le climat 6 ﬁﬁggmn

Les sympathisants ou donateurs, les jeunes de moins de 25 ans, les personnes résidant dans les grandes Gl

agglomérations, et les femmes ont davantage participé aux marches.
Au moins une

marche

Une m Plusieurs (%)

Total 27% . 14% 41%

Homme 25% o 13% 38%

Femme 29% - 15% 44%

15-24 34% - 14% 48%

25-34 25% - 13% 38%

35-49 24% - 13% 37%

50 + 25% - 16% 41%

Rural 24% - 10% 33%

2220000 h 25% - 10% 35%

202 100000 h 27% - 12% 39%

Plus de 100 000 h 29% - 17% 45%

Agglo.Paris 29% - 18% 46%

Donateur ou sympathisant 31% P22 5o,
Non sympathisant 25% - 10% E oo
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Themes les plus importants en France

o

®  Onretrouve a peu prés les mémes priorités dans le Top3 des hommes ou des femmes, et des plus
jeunes aux plus agés. Les 65 ans et + citent davantage I'Europe au détriment de I'’éducation. Les
50-64 ans placent la pauvreté en deuxieéme position de leurs préoccupations.

FFAIRE
mgﬂiﬁ

®

Dans le Top 3 Total Homme Femme 15-24 25-34 35-49 50-64 65+
tlfn:“;'trizzzeme“t etle réchauffement 87% 86% 87% 85% 90% 90% 86% 79%
L’éducation 45% 44% 45% 42% 51% 52% 39% 36%
Les inégalités 39% 39% 39% 38% 39% 38% 40% 42%
La pauvreté et la précarité 36% 33% 38% 32% 30% 33% 43% 43%
La santé et la qualité des soins 25% 22% 28% 21% 30% 29% 24% 21%
La construction européenne 12% 16% 10% 9% 10% 11% 16% 21%
eoo

p.19
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LES SIGNATAIRES ET L’AFFAIRE DU
SIECLE

humanité . ;10000 .
consommation

mouvement bouger . . ;
) °" exemple écologie merci cause argent
vraiment soutenir

wows | Pouvoir AVeNir t€MPs g yernement

grande compte

. niveau I . - France
meortent changement place C I m at po I Itl q u es citoyens entreprises

années .
prendre esporr

doivent grand
: m O n d e e biodiversité
enfantschoses changer ...

systéme terre petits mettre

péttion “ees  justice p| qna&te o= Pense L'Affaire du Siecle
impact

o
= T e conscience URGENCE pocomes

montrer
souhaite - toujours situation
weene. €NVIFONNEMENT
e moyen nombre maintenant
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[
N
p. 20
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Des sources d’informations liées a I’age du signataire 6

® Les plus jeunes notamment ont eu connaissance de la pétition par des voies caractéristiques de leur Gl

génération : youtubeur.se, influenceurs sur Instagram sont beaucoup plus cités. Les médias sont a
contrario davantage mentionnés par les plus agés, de méme que les mailings d’associations. Facebook

touche davantage les 25-34 ans.
e ]5-2 4 —)5-34 e 35-49 e 50+

45%

0%

. :
6% 5 3%

médias partage FB boucheaoreilles Youtubeur.se  emailing d’'une personnalité que influenceur ou Sur Twitter ami.e Iza%postée
organisation ou vous suivez I'a uneinfluenceuse sur Instagram
association partagée sur Instagram
Facebook.

p.21 ‘J,
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Motifs de soutien a I’Affaire du Siécle .I.’AFFAIHE

® 2 items se détachent nettement, pointant particulierement I'inaction ou I’action insuffisante de I’état. La
hiérarchie des motifs est (quasi)identique sur toutes les catégories de signataires (genre, age, ....)

SIT
B Tout a fait ® Plutét correspond
Les petits pas du gouvernement sont insuffisants par rapport a I'urgence 98%
Je fais des gestes pour le climat 8 mon niveau, mais il faut aussi que I'Etat
agisse g 98%
La justice est le dernier recours pour faire entendre raison a I'Etat 83%
0
Quatre ONG portent cette action, ¢a m’a inspiré confiance 82%
Je suis engagé-e depuis un certain temps (j’ai signé des pétitions, fait des 30%
marches...), mais j'avais besoin d’une action nouvelle o 61%
Une personnalité que japprécie en a parlé, et ga m’a donné envie 40%
0
Q_ Voici différentes phrases qui peuvent expliquer que I’on soutienne le recours de I’Affaire du Siécle. Pour chacune d’elles, indiquez si elle vous correspond ou non. 2 .E ~
p. 22 ‘ H P .
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Opinions sur I’Affaire du Siecle

® La pétition a généré de la fierté, une forme d’espoir, et une volonté de se mobiliser davantage.

SIT
d’accord

Jéprouve de la fierté a participer a une cause juste 41% 88%
Cette initiative me donne I'espoir que les choses aillent dans le bon sens 52% 90%

m Tout a fait d'accord Plutot d'accord

Je souhaiterais me mobiliser davantage pour que les pouvoirs publics nous o
entendent 38% 52% 90%
Je me sens bien représenté-e par les organisateurs de I’Affaire du siécle 60% 93%
Je souhaiterais me mobiliser davantage pour que la justice nous entende 53% 85%
J'aimerais m’engager davantage, mais je ne sais pas trop comment faire 48% 74%

Je suis prét a / j’ai prévu de participer a davantage de marches et de s
mobilisations 47% 73%
En signant cette pétition, j'ai I'impression de faire partie d’'une communauté 47% 69%
S . N S , . . o
Je suis bien informé-e des suites juridiques de I'action de I’Affaire du Siecle 42% 56%
R L o , . . . , . oo
Q_ En pensant a votre soutien a la pétition de I’Affaire du Siécle, étes-vous ou non d’accord avec les phrases suivantes ? F\
p.23 ‘ ‘
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Opinions sur I’Affaire du Siecle

60%

50%

40%

30%

20%

10%

Les femmes adherent davantage aux différentes propositions

BN Homme N Femme = == Total

% « tout a fait d’accord

51%
42% 42% 9
- - o 41%
()
sl - — s 37% 35%
-_ - 0,
2l - = o 31% 29%
- 26%
-
-
2T = = 7 - -
19%
~ 16%
\ i
Jéprouve de la Cette initiative me Je souhaiterais me Je me sens bien Je souhaiterais me Jaimerais Je suis préta/jai Ensignant cette Je suis bien
fierté a participer donne I'espoir que mo biliser représenté-e par mobiliser m’engager prévu de participer  pétition, j'ai informé-e des
a une cause juste les choses aillent davantage pour les organisateurs davantage pour davantage, maisje a davantage de I'impression de  suites juridiques
dansle bonsens quelespouvoirs del’Affairedu quela justice nous ne sais pas trop marches et de  faire partie d’'une  de I'action de
publics nous siecle entende comment faire mobilisations communauté I’Affaire du Siecle
entendent

[
p.24 ' ‘
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Opinions sur I’Affaire du Siecle 6 g‘gﬁaﬁ
® Les 15-24 ans également... Gl

s 15-24 s 25-34 w3549 S0+ = = Total

70%

% « tout a fait d’accord

60%

50%

40%

30%

20%

15%

15%13%13%

10%

Jéprouve de la  Cette initiative me Je souhaiterais me Je me sens bien Je souhaiterais me J'aimerais Jesuis préta/j’ai  En signant cette Je suis bien
fierté a participer a donne I'espoir que mo biliser représenté-e par mo biliser m’engager prévu de participer pétition, j'ai informé-e des
une cause juste  les choses aillent  davantage pour les organisateurs davantage pour davantage, maisje a davantage de I'impression de suites juridiques de
dans le bonsens queles pouvoirs de 'Affairedu  quela justice nous ne sais pas trop marches et de  faire partie d’'une I’action de I’Affaire
publics nous siécle entende comment faire mobilisations communauté du Siécle
entendent g

o e
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® [ H 1 E
Pour limiter le changement climatique... 6 @ﬁﬂliga

® Une forte adhésion a I'idée qu’il faut contraindre les entreprises en priorité, puis les
collectivités, a changer leurs pratiques.

« Seule la contrainte législative est efficace... »

m Tout a faitd'accord Plutét d'accord SIT
d’accord

En obligeant les entreprises a moins polluer ou a changer leurs

. . . 20% o

modeles industriels ° 96%
Pour contraindre les collectivités a agir pour le climat 35%
91%
En obligeant les citoyens a changer leurs habitudes de

. 40% o

consommation 72%
L L A e . R , . . oo
Q_ Pour limiter le changement climatique et réussir la transition écologique, étes-vous ou non d’accord avec les propositions suivantes ? F\

.26 o O
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° (4 1 1 E
Pour limiter le changement climatique... 6 g;aﬂlagﬂ

Il existe un consensus sur I'idée de contraindre les entreprises par la loi. Les points de vues sont en Gl
revanche différenciés, d’une classe d’age a l'autre, concernant les collectivités.

« Seule la contrainte législative est efficace pour... »

s 15-24 mm25-34 e 35-49 w50+ == == Total

% tout a fait
d’accord

74% 78% [ 718% | 76%

30% 34%  34%

29%

obliger les entreprises a moins polluer ou contraindre les collectivités a agir pour le obliger les citoyens a changer leurs
a changer leurs modeles industriels climat habitudes de consommation
p. 27
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Role de I’ Affaire du Siécle ¢ %ﬁg

®  Pour les signataires, sans surprise, le réle premier d’ADS est de porter le recours juridique jusqu’au bout.
Mais ils sont nombreux a souhaiter aussi que I’Affaire du Siecle soit une force d’action collective.

mlm2 3 SIT Top3

Porter le recours juridique en carence fautive jusqu’au bout devant le
juge administratif, et mettre toutes les chances juridiques de notre 43% 11% 68%
cOté pour établir de nouvelles responsabilités et contraintes envers...

Etre une force d’action collective / de masse, en proposant des
actions initiant le changement de cap par le bas et I'action citoyenne

Créer une force de vigie citoyenne vis-a-vis des actions menées par le
gouvernement francais en matiére climatique, pouvant interpeller 10% 17%
nos dirigeant-es sur des sujets environnementaux
Fédérer les acteurs associatifs et citoyens luttant pour le climatau
travers de campagnes de mobilisation pour accroftre la pression 7% 21% 45%
envers nos décideurs

Sensibiliser et informer le plus grand nombre, et en premier lieu les

signataires, sur les leviers juridiques et I'enjeu de la justice dans le 8% 14% 35%
combat pour le climat
Sensibiliser et informer le plus grand nombre, et en premier lieu les
signataires, sur les grandes avancées et/ou reculs en termes de 8% 12% 30%
politiques publiques sur le climat et I’environnement

46%

Q_ Quel doit étre selon vous le réle de I’Affaire du Siécle dans le cadre de la lutte contre le changement climatique ? Voici différentes propositions. Merci de oo
les ranger par ordre de priorité pour vous, de la plus importante a vos yeux, a la moins importante. ‘
p. 28
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Role de I’Affaire du Siécle ¢ @ﬁlagg

® Letop 2 estle méme, quel que soit I'age. Toutefois, les jeunes placent a un niveau élevé les actions Gl
de sensibilisation (leviers juridiques, avancées/reculs des politiques publiques). Et les plus agés
placent en 3™ position la fédération d’acteurs, associatifs ou citoyens, pour accroitre la pression.

Dans le Top 3 (%)...

Total 15-24 25-34 35-49 50 +
Porter le recours juridique en carence fautive jusqu’au bout devant le
. recours Juriaig Jusd 68% 61% 74% 74% 67%
juge administratif
Etre une force d’action collective en proposant des actions initiant le
! ! ective.en prop lons int 60% 57% 59% 61% 62%
changement par le bas et I'action citoyenne
réer une for nne vis-a-vi ions mené rl
Créer une force de vigie c.ltoye e vis-a v'|s'des actions menées par le 46% 46% 50% 48% 43%
gouvernement, pouvant interpeller nos dirigeant-es
Fédérer les acteurs associatifs et citoyens pour accroitre la pression
» yens p P 45% 36% 45% 48% 50%
envers nos décideurs
Sensibiliser le plus grand nombre, sur les leviers juridiques et I'enjeu
Jriser e pius & . Juriid J 35% 44% 33% 29% 34%
de la justice dans le combat pour le climat
Sensibiliser et informer le plus grand nombre, et en premier lieu les
signataires, sur les grandes avancées et/ou reculs en termes de 30% 37% 27% 25% 30%
politiques publiques sur le climat et 'environnement

Q_ Quel doit étre selon vous le réle de I’Affaire du Siécle dans le cadre de la lutte contre le changement climatique ? Voici différentes propositions. Merci de oo
les ranger par ordre de priorité pour vous, de la plus importante a vos yeux, a la moins importante. .
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Souhaits des signataires, simultanément a I'instruction... 6 mﬁﬁiﬁ

®  Pour la presque totalité des signataires (86%), il est préférable de continuer a interagir avec le
gouvernement.
® Ce point de vue est identique et constant pour toutes les catégories d’age, de sexe, de PCS, ...

Préferable que ...

m Nous continuions d'interagir avecle
gouvernement afin de l'inciter a adopter des
mesures ambitieuses

m Nous n'interagissions plus du tout avec les
pouvoirs publics et attendions le jugement

86%

Vous ne savez pas

Q_ Simultanément a l'instruction du dossier de I’Affaire du Siécle par la justice, vous semble-t-il préférable que ... ? oo

o e
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Préts a se mobiliser a nouveau ... 6

® Les signataires sont globalement préts a se mobiliser a nouveau, particulierement (et sans
doute logiqguement) en ligne.

S/T Prét
m Certainement Probablement
En ligne, sur Internet 18%
° 97%
Dans votre collectivité locale, ou prés de chez vous a48% 0
Q_ Dans les semaines et mois qui viennent, pour renforcer les chances de succés du recours juridique contre I’Etat, étes-vous prét-e a vous mobiliser a PP

nouveau avec I’Affaire du Siécle ? B P N
.31 o o
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Souhaits de s’engager davantage pour le climat... 6 mg:{aﬁ

Modifier ses pratiques individuelles, pétitionner, se mobiliser dans le cadre du recours juridique, sont
de loin, les 3 modes d’engagements privilégiés par les signataires.

m Oui, tout a fait

En faisant plus d'actions individuelles dans votre quotidien

En signant plus de pétitions

En vous mobilisanten ligne dans le cadre du recours juridique sur le climat
En vous mobilisantdans la rue autour du recours juridique

En participanta des actions de désobéissance civile

En soutenant financierement les ONG

En interpellant les décideurs paremail ou télé phone

En menantvotre propre action juridique ou avec d'autres citoyen.ne.s

Entre 5 et 10% de non réponses / item D’une autre facon

Q_ Souhaiteriez-vous engager davantage pour le climat ?

16%

p.32

Oui, plutot

38%
26%

21%

36%
33%

34%
37%

31%

S/T Oui

91%
83%
83%
56%
56%
50%
42%
23%

38%

o o
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Souhaits de s’engager davantage pour le climat... 6 mﬁgaﬁ

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

Les femmes souhaitent davantage s’engager que les hommes. On note aussi un lien net avec le nombre Q

d’actions déja réalisées tres souvent (assez logiquement).

% Oui, tout a fait

Nombre d’actions effectuées « trés souvent »

BN Homme mmmm Femme 1a2 3a4 5a6 7210 = == Total
67% g5t
61%
55% 54%
- (]
51% s052% 18% 49%
45% em o= o430 45%
™%
~
~ 34%
> 6% 29% 26%
23%%, | 22% 23% °
S O 19% 0 _18% 19% 16%6% 19% 19%
15% P = e A% _12%2% 34%
1% == o 2070 god1%
plus d'actions signant plus de pétitions mobilisant en ligne dans actions de désobéissance mobilisant danslarue en interpellant décideurs soutenant
individuelles quotidien le cadre durecours civile autour du recours par email outéléphone financierement les ONG

Q_ Souhaiteriez-vous engager davantage pour le climat ?
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